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»Fake News, ,Make America Great Again‘, ,Gott, Vaterland, Familie

- diese Parolen sind mehr als nur Slogans. Sie sind die Eintritts-
karten in ein politisches Kollektiv, das Komplexitat hasst und ein-
fache Antworten 1liebt. Theodor W. Adornos Untersuchung des

sautoritaren Charakters“ und des von ihm beschriebenen ,,Ticketden-

kens“ lieferte bereits vor 75 Jahren eine scharfsinnige Psychologie
der Anhangerschaft autoritarer Bewegungen. Er beschrieb, wie tief-
grindiges Nachdenken durch das oberflachliche Vorzeigen von Schlag-
wortern ersetzt wird. Der derzeit erstarkende Autoritarismus gedeiht
nicht trotz, sondern wegen der Abwesenheit eines koharenten Welt-
bilds (widerspruchsfreies und zusammenhingendes System von Uberzeu-
gungen, Werten und Wissen). Sein Erfolgsgeheimnis ist die Ersetzung
von Inhalt durch Identitat. Ticketdenken ist allerdings keine poli-

tische Strategie, sondern eine psychologische Denkstruktur bei Indi-
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viduen, die fir autoritare Ideologien anfallig sind. Die zentralen

Merkmale des Ticketdenkens sind:

1. Oberflachlichkeit und Schablonenhaftigkeit: Der Ticketdenker
strebt nicht nach einem reflektierten Weltverstandnis, sondern
ist ein Sammler vorgefertigter Schlagworter, Parolen und Kli-
schees. Diese fungieren wie ,,Eintrittskarten® (Tickets) in eine
soziale Gruppe oder politische Bewegung. Das Denken wird auf
das Wiedererkennen und Wiederholen dieser Schlagwdrter redu-
ziert.

2. Fehlende Widerspruchstoleranz und Reflexion: Der Ticketdenker
ist unfahig oder unwillig, die inneren Widerspriche seiner ei-
genen Uberzeugungen zu erkennen oder zu ertragen. Die Welt wird
in starre, bindre Kategorien eingeteilt (gut vs. bose, wir vs.
die, stark vs. schwach). Komplexitat und Nuancen werden ausge-
blendet.

3. Konformitdt und Gruppenidentitidt: Die Ubernahme des Ticket-
Vokabulars dient primar der Identifikation mit der eigenen
Gruppe und der Abgrenzung von Feindgruppen. Es geht nicht um
inhaltliche Wahrheit, sondern um soziale Zugehorigkeit und Lo-
yalitat. Wer die richtigen Tickets vorzeigt, gehodrt dazu.

4. Autoritatsglaubigkeit: Die Schlagworter und Parolen werden von
einer als stark empfundenen Autoritatsperson (einem "Fihrer")
vorgegeben und unhinterfragt ubernommen. Kritisches Hinterfra-

gen dieser Autoritat gilt als Verrat.

Beim Ticketdenken wird somit tiefgrundiges, kritisches Denken durch
das oberflachliche Anwenden von politischen Passwortern ersetzt, um
Zugehorigkeit zu signalisieren und die Welt in einfachen, feindseli-
gen Kategorien zu ordnen. Das bedeutet nun nicht, dass die gesamte
Wahlerschaft autoritarer Politiker aus Ticketdenkern besteht. Aller-
dings fordern die Mobilisierungsstrategien solcher Bewegungen ge-
zielt Ticketdenken. Die von Theodor W. Adorno beschriebene Psycholo-

gie ist somit der Nahrboden, auf dem autoritare Politik gedeiht.
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Vereinfachte Slogans und Schlagworter sind zwar das Grundprinzip je-

der politischen Kommunikation, der entscheidende Unterschied liegt

in der Kombination mit den anderen Faktoren: der Abschaffung von in-

nerparteilicher Demokratie, der systematischen Delegitimierung unab-

hangiger Institutionen und der gezielten Forderung von Feindbildern.

Beispiel 1: USA unter Donald Trump

Die politische Strategie von US-Prasident Donald Trump ist exempla-

risch fir die Ansprache und Forderung des Ticketdenkens:

Schablonenhafte Schlagworter: Trump bedient sich eines einfa-
chen, wiederholbaren Vokabulars, das sofortige Gruppenzugeho-
rigkeit signalisiert. Begriffe wie ,Fake News*, ,Make America
Great Again®, ,the Swamp® (Sumpf) oder ,Witch Hunt*® (Hexenjagd)
sind perfekte Tickets. Sie erfordern kein komplexes Verstandnis
von Politik, Medien oder Wirtschaft, sondern dienen als reine
Loyalitatsbekundungen. Wer sie verwendet, zeigt, auf welcher
Seite er steht.

Feindbilder und bindres Denken: Die Welt wird konsequent in
»Wir“ (die Patrioten, die Vergessenen) und ,Sie“ (die korrupten
Eliten, die 1linken Medien, die Illegalen) eingeteilt. Diese
starre Einheit wird durch standige Wiederholung der Feindbild-
Tickets aufrechterhalten.

Autoritdat und Anti-Intellektualismus: Trumps Inszenierung als
starker Mann, der ,,allein das Problem Lésen kann‘“, und seine
pauschale Ablehnung von Expertentum (,,Ich vertraue meinem
Bauchgefiihl*“) sprechen den autoritatsglaubigen Aspekt an. Kri-
tisches Denken (von Medien, Wissenschaftlern, Universitaten,
Richtern) wird als Angriff auf die Bewegung und ihren Fihrer
diffamiert.

Umgang mit Widerspriichen: Die Unfahigkeit, Widerspriiche zu er-
tragen, 1ist zentral. Trump kann widerspriichliche Positionen

vertreten oder nachweisbare Fakten leugnen. Fir Ticketdenker



ist das irrelevant, da es nicht um konsistente Wahrheit, son-
dern um Loyalitat gegeniuber der Gruppe und ihrem Fuhrer geht.
Die Parole ,Believe what he does, not what he says“ ist ein Ab-

wehrmechanismus gegen kognitive Dissonanz.

Beispiel 2: Italien unter Giorgia Meloni

Auch die Rhetorik und Strategie von Giorgia Meloni und ihrer Partei

Fratelli d'Italia nutzt die Mechanismen des Ticketdenkens:

Das Master-Ticket: ,Dio, Patria, Famiglia*“ (Gott, Vaterland,
Familie): Diese dreiteilige Formel ist ein archetypisches Ti-
cket. Sie 1ist extrem vage, emotional hoch aufgeladen und
schafft sofort klare Grenzen. Wer sich zu diesen Worten be-
kennt, gehort zur ,wahren®“ italienischen Gemeinschaft; wer sie
kritisiert, steht automatisch gegen Gott, Vaterland und Fami-
lie.

Vereinfachung komplexer Themen: Melonis Kampf gegen die "Gen-
der-Ideologie" oder ,woke Ideologie‘ reduziert hochkomplexe ge-
sellschaftliche Debatten um Geschlechtergleichheit und Minder-
heitenrechte auf ein einfaches, bedrohliches Feindbild. Der Be-
griff ,,Gender-Ideologie®“ selbst ist ein Ticket - er wird nicht
definiert, sondern als Chiffre fir kulturellen Verfall und Be-
drohung der traditionellen Familie verwendet.

Abgrenzung und Identitat: TIhre berihmte Parole ,JIo sono
Giorgia, sono una donna, sono una madre, sono una cristiana“
(Ich bin Giorgia, ich bin eine Frau, ich bin eine Mutter, ich
bin eine Christin) ist ein reiner Werbeslogan. Sie appelliert
nicht an rationale politische Programme, sondern an die emotio-
nale Identifikation mit vorgegebenen Rollenbildern und bekampft
gleichzeitig imaginierte Feinde dieser Identitat.
Opfernarrative: Wie bei Trump wird ein Narrativ genahrt, nach
dem die ,wahren Italiener® von fremden Machten (der EU, globa-

len Finanzeliten, Migranten) unterdrickt werden. Dies schweillt
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die Gruppe zusammen und macht sie empfanglich fur die einfachen

Losungen und starken Parolen der autoritaren Fihrungsperson.

Beispiel 3: Deutschland unter der AfD

Hierzulande bedient die Alternative fir Deutschland (AfD) in ihrer

Rhetorik und politischen Praxis die Mechanismen des Ticketdenkens in

mustergultiger Weise und schafft so eine starke, von Feindbildern

zusammengehaltene Gemeinschaft.

Zentrale Tickets und Schlagworter: Begriffe wie ,,Remigration®,
»Asyltourismus“ oder die pauschale Verunglimpfung der ,,System-
parteien® und der ,Ligenpresse®“ fungieren als zentrale Tickets.
Diese Vokabeln sind emotional aufgeladen, schablonenhaft und
werden nicht als analytische Konzepte diskutiert, sondern als
reine Loyalitatssignale eingesetzt. Wer sie verwendet, demons-
triert Zugehorigkeit zur ,,Querdenker®- oder ,,patriotischen® Ge-
meinschaft und distanziert sich vom ,,System®.

Binares Weltbild und Feindkonstruktion: Die AfD konstruiert ein
klares ,Wir“ (das ,,deutsche Volk“ oder der ,,kleine Mann*) gegen
ein diffuses, aber allgegenwartiges ,,Die“. Dieses ,Die“ umfasst
je nach Kontext die ,,Altparteien‘“, die ,,Grinen Ideologen*, ,die
da oben“ in Briussel oder ,illegale Migranten®“. Diese starre,
feindselige Einteilung wird durch standige Wiederholung der
entsprechenden Tickets aufrechterhalten und vereinfacht komple-
xe soziale Realitdaten zu einem einfachen Kampf zwischen ,,uns“
und ,,denen‘.

Autoritatsbezug und Anti-Establishment-Haltung: Wahrend die AfD
sich als Anti-Establishment inszeniert, kreiert sie gleichzei-
tig eine starke innere Autoritatsstruktur. Figuren wie Alice
Weidel oder Bjorn Hocke werden als mutige ,,Wahrheitsverkiinder
und starke Fiuhrungspersonlichkeiten stilisiert, die sich dem
sMainstream“ widersetzen. Kritik an der Parteifihrung wird

schnell als Verrat an der Sache oder als Angriff von auBen um-



gedeutet. Der Glaube an die Fihrungsfiguren ersetzt die inhalt-
liche Auseinandersetzung.

e Vereinfachung und Opfernarrativ: Hochkomplexe Themen wie Klima-
wandel, Migration oder Europapolitik werden auf einfache, be-
drohliche Tickets reduziert. Der Kampf gegen die ,Klima-
Ideologie®“ oder die angebliche ,,Umvolkung® dient dazu, Angste
zu schiren und eine einfache LOsung (Abschottung, Verweigerung)
als gesunder Menschenverstand zu verkaufen. Das Narrativ, das
sdeutsche Volk“ werde von seinen eigenen Eliten betrogen und
absichtlich durch Migration ersetzt, ist ein machtiges Opfer-
narrativ, das die Gruppe zusammenschweift und fir die einfachen

Parolen der Partei empfanglich macht.

Theodor W. Adornos Analyse des Ticketdenkens erklart zwar nun nicht
die Entstehung autoritdrer Regierungen, aber die psychologische Me-
chanismen, die ihren Erfolg ermdglichen. Autoritdre Bewegungen bie-
ten ihren Anhangern ein entlastendes Paket aus einfachen Weltdeutun-
gen, klaren Feindbildern und starker Gruppenidentitat. Sie ersetzen
die anstrengende Arbeit des kritischen Denkens durch die bequeme
Nutzung von politischen Eintrittskarten. Wer das Vokabular be-
herrscht, gehort dazu - und muss sich nicht mehr mit der beunruhi-
genden Komplexitat der modernen Welt auseinandersetzen. Genau in
dieser Flucht vor der Mindigkeit des Einzelnen sah Theodor W. Adorno

die Wurzel des Autoritarismus.
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